


Co 1o jest.reklama ?

od tacinsKki
reklamo,.c
‘krzyczecC do kofjos’
I)ub advertising
advertere, co po
tacinie znaczy

‘skierowac ha cos
uwage, spostrzec'.




Niech bialy usmiech stanie #8
najmodniejszym dodatkiern
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Stare reklamy

» Stare reklamy zachecaty
do zakupu w sposob
obiektywny i nie nachalny.

» Reklamy miaty forme
Informacji handlowych,
zawieraty nazwy oraz
adresy sklepow. Zwracaty
sie przy tym do
wszystkich odbiorcow.
Jesli towarzyszyty im
ilustracje, ktore gtownie
malowano, pokazywaty
one reklamowany produkt.




Wspoiczesne reklamy

® Wspotczesne
reklamy majg
zaintrygowac ludzi,
ZWrocic na siebie
uwage czesto w
kontrowersyjny
sposob. Autorzy . e
reklamy catg grafike % <
tworzg na S
komputerach,
uzywajg photoshop.
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The average smoker needs over five thousand cig:

Get unhooked. Call 0800 169 0169 or visit

= 3 PLAY
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Reklama Red Bull : iviedrcy

Red Bull: Szopka
(8 skarg, podtrzymane przez
Rade Reklamy)

Reklama wykorzystuje wizerunek
Swietej Rodziny, do ktorej
przybywa czterech (zamiast
trzech) kroli, aby oddac pokton
Dziecigtku Jezus. Darem
czwartego krola jest Red Bull...

reklama kpi z
Bozego Narodzenia i wrazliwosci
chrzescijanskiej; obraza uczucia
religijne odbiorcow, zwtaszcza
0sOb wierzacych.




Reklama Play : Palce

@ Play: Palce
(5 skarg, podtrzymane przez Rade
Reklamy)

® Szczerze moéwiac, zdziwito mnie, ze ©
kampania Playa zostata tak ,,stabo”

. szczegolnie
drastyczny obraz, ktory moze
zachecac do aktow przemocy;

oprotestowana. Zwlaszczaw umieszczenie tego typu layoutu w
kontekscie tego, ze tyle méwito sie przestrzeni miejskiej zmniejsza
o jej kontrowersyjnosci. Reklama rowniez wrazliwosc¢ odbiorcow na
byla reklama outdoorowa. okrucienstwo.
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http://www.hatalska.com/wp-content/uploads/2008/06/playpalce.jpg

Reklama Harnas : Owieczka

® Harnas: Owieczka
(5 skarg, oddalone przez
Rade Reklamy)

@ Animowany spot
| reklamowy
przedstawiajgcy, jak
Harnas ratuje przed
utonieciem owieczke, tylko
po to, zeby jg zjesc...

reklama,
choc nie pokazuje aktu
przemocy, to jednak jg
propaguje; jest obrzydliwa
| ,troche™ niesmaczna.




Department of Health: Hook

ol INVHS|

Department of Health:
Hook (774 skarg;
podtrzymane przez ASA)

Kampania spoteczna
przeciw paleniu papierosow
prowadzona przez Brytyjskie
Ministerstwo Zdrowia w TV,
prasie, na outdoorze i w
Internecie. Najwiece;
protestow wzbudzity
billboardy, zostaty okreslone
jako ,odrazajgce i
wzbudzajgce strach,
zwtaszcza wsrod dziecr’.
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The average smoker f7eéﬁs over five thousa d ci tt
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Jaka kawa jest dobra?

Gdy jest umiejetnie zestawiona
z odpowiednich gatunkéw i SwieZo

upalona!

Taka KAWE
mozna naby¢ w firmie

L. Kotowski

Kielce, Sienkisasic

poniewaz firma ada
elektryezny PAL{

ipie knle]sza
gba Pan!

Cena 20 gr.

ROZKLAD JAZDY

| PUB]HQUW I AHIUDIISUW

oraz

Oplaty pocztowe, telegraficzne,
Poczta lotnicza, Ceny biletow
kolejowych i autobusowych
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LAVIE TOUJOURS PLUS BELLE A TRAVERS | E |

SEUL COGNAC | ‘N7
LE COGNAC oussnerB Y R
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i Si votre
" barberésiste’

est-ce vraiment la faute de votre
rasoir £ Le plus souvent, c'est
parce .que voire barbe est mal
adoucie par le savon ou la eréme
a raser dont vous vous servez,
Faites une comparaison. Achetez
un tubedecrémearaserPalmolive.
Employez-en la moitié. Si vous
n'en étiez pas satisfait nous vous
rendrions alors votre argent. Il

vous sHlifiral® de renvover le

<N (
- A L\_!mnlin-. 20, rue

Vernier, a
Paris.

La créme a raser
Palmolive posséde 5
avaniages exclusifs. Elle pro-

duit 250 fois son volume de mousse.
Elle adoucit la barbe en une minute et
tient dix minutes sans sécher sur la
peau. [Elle maintient le poil droit sous
'attaque du rasoir et supprime le feu du
rasoir grace a l'onctuosité de su mousse,
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résultats obtenus Par ce « traitement de 30 jours »
PN e e e ST

Veéritablement
antiseptique

Le DENTOL (cau, pate, pou- X s ! . 22 \

dre, savon) est un dentifrice a Ila fois ) e i, P 1

souverainement antiseptique et dous oy /

du parfum lc plus agréable. b ) J Y 3 / ’
Créé d'apres les travaux de Pas- A - /

teur, il raffermit les gencives. En ' ) %

peu de jours, il donne aux dents une . - )

blancheur éclatante. Il purifie 'ha- J 3 T o’

lcine et est particulierement recom- : X . Fhavetis RleoOr N

mandé aux fumcurs. Il laisse dans 1 \ yiox. X = - -

hi‘bou:i:}’xlc une secnsation dec frai- i \
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en joignant la présente annonce dec
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o Nesdames sans
bas Kayser vos jambes
ne sont plus que des
moyens de transport o
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Une ceinture incomparable
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pour toutes les toilettes
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QUELS QUE SOIENT

VOS GOUTS ET YOS BESOINS

YOUS TROUYEREZ PARMI
LES MODELES

e ( —
- | i

LAVOITURE QU'IL YOUS FAUT
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- Aprés le match...

quel parfait réconfort
qu'un plat savoureux

de PATES ALIMENTAIRES
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La sante
par les rayons
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reKiama Baate ¥ <= £ U
przypominajaca W B 4 ChOjnIC
reklama wspierajaca 0 SR
reklama stabilizujgca | VR o romce-ttaty producen
reklama ukryta

reidama , ) s (oke lime
wprowadzajgca w R
btad

reklama ucigzliwa




Reklama podprogow

@ Percepcja podprogowa
(subliminalna) -
oddziatywanie na moézg
informacji bez jego
sSwiadomosci ich
spostrzegania. [SF=




Reklama informacyina

Reklama informacyjna MESIECINIE
- Zwracajgca uwage Dziecko
na korzysci, jakie POLECA
o NAbYWCY  , ARABIA) OD ZARAL —
Pujg 1a Lokacie NA DOBRY POCZATEK SPECJALNIE
reklamowany f v
produkt lub ustuge; o
o # UWAGA! Tylko do 15.09.2011
na 2 mies. # juz od 1000 zt

# bez podatku Belki!

Innowacia Roku



Reklama przypominajgca

® Reklama
przypominajgca jest
szczegolnie wazna
w stadium
dojrzatosci produktu.
Jej celem jest ciggte
przypominanie o
jego Istnieniu.
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Reklama wspierajaca

Reklama wspierajgca dotyczy
pomocy przy sprzedazy
pewnych produktow, ktore
reklamowane sg przez
Inwestora. Taka reklama ma
pomaoc dla osoby, ktora
Inwestuje w kwestie promaocii.



Reklama stabilizujaca

© Reklama tego
pokroju
dotyczy
stabilizacji
sprzedazy,
czyli
utrzymania
wysokiego
progu
sprzedawanych
towarow.




Reklama ukryta

Polega to na stuzgcym
celom reklamowym lub
promocyjnym
przedstawieniu w
stowach lub obrazach
towaru, ustugi, nazwy
firmy, dziatalnosci
przedsiebiorcow,
prezentujgcych w
Sposob wprowadzajgcy
w btad odbiorcow
przekazu, co do jej
charakteru, celu |
przeznaczenia.
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Reklama wprowadzajgca w btad

Rodzaj reklamy, Nestle
ktory wywotuje TNV

mylne wrazenie, -
co do pochodzenia 5 99
towaru, wartosci e 333 s

czy ilosci. o

Powoduje, ze (CYKORIA )= '
powstale na jej ~aa 2
Cukier

podstawie ! | Al _
wyobrazenia nie AT wanilino VY.

sg zgodne ze
stanem
rzeczywistym.

E

XXL |
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Polega na ingerowaniu
w sfere prywatnosci W2 ol
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w miejscach publicznych e e 4
przez nagabywanie, . T R
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przesytanie B;haum EASY FOREX
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1rerage

Erectmn I’acl( ——

naduzywanie technlcznych
srodkow przekazu. W celu
ochrony konsumenta
powstata ustawa o |
zwalczaniu nieuczciwe; ECASCLUB
konkurencji (art. 16 ust.
1 pkt 5), w ktorej reklama
ucigzliwa jest okreslona i i
Jako niedopuszczalna. ¥Vmm .. &
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"CALA POLSKAZ
/agrozenia | korzysci (/)-({A DZIECiOM

Korzysel z reklanny:

1. Powszechna informacja
0 produkcie. \

2.Finansowanie mediow

dziatalnosci sportowey,

Kulturalne). ) L&

. - : A .

3.Ksztattowanie postaw ek
spotecznych. : -

jedziesz szybciej,
f niz myslisz

zwolnij 'szkoda zycia

DO 2UpPc
Dyfa 24

\)\ J

a#‘ -

sfona

Stowa rania na cate zycie



cuard Agamgﬂhmafgcramh 1. Wprowadzajg w btad

enjoy the smooth smoking of fine tobaccos .
odbiorce.

omoke ALLMALL. | : 2. Wzbudzajg nadmierng
" o n B potrzebe zakupu.

Hou can measunr
3. Promujg zachowania
spoteczne | zwyczaje
negatywnie wptywajgce na
jednostke.
. ¥ 4. Manipulujg odbiorcami
Study This Puff Chart- przez uzycie srodkow

PUFF BY PUFF...YOU'RE ALWAYS AHEAD WITH PALL MALL pozaraCJOnalnyCh Jak np
- uzaleznienie od papierosow

| INne.

and they are mild !
PS £ET A CARION £ PaLl MALLS SAY wmid

22 PR - :
2 hig-hop party - s !
2
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